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参赛作品思路 

（300 字） 

作品内容包含：街区品牌视觉形象、IP卡通形象、街区文创产品、街区IP
文化创意策划。 
中华巴洛克街区文化创意，是重新向世界“介绍自己”。 

1·<HI·更好的自己>.街区品牌视觉形象 
HI就是我们的符号，介绍自己也是重新遇见。 

HI是打招呼，具象出手掌元素 ，与主logo形态重新组合。 

2·<HI·更好的遇见>.IP卡通形象 
建立卡通角色 “小HI”，动作“打招呼”。 

高举手掌等待人们互动与回应。 

加深街区文化属性，将巴洛克建筑具象帽子赋予角色。 

以主IP为中心 

围绕“商业/餐饮/民俗/娱乐” 建立四个辅助的IP角色 

分别进行特性定位 



 

商业文化 ·逛 

餐饮文化 ·吃 

民俗文化 ·乐 

娱乐文化· 玩 

3·<HI·更好的链接> .街区文创产品 
 从“商业/餐饮/民俗/娱乐”四个主题维度。 

以中华巴洛克建筑为代表，刻画历史街区文化。与八个非物质文化遗产相

结合，通过肌理、质感、材料的转化，让这些传统手工艺与街区文化融

合，焕发新生。同时衍生多种旅游文创产品，打造巴洛克街区专属系列伴

手礼。 

即保留手工艺的文化属性和表现力，又让其适用于现代公共艺术。 

4·< HI·更好的传递>.街区IP文化创意策划 
设计元素与中华巴洛克真实空间融合。 

建立文化+旅游+商业“文旅商”新商业模式。 

打造“本地人常来，外地人必逛”的流量打卡地。 

 

备注  


