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任务书



“AIM南京溧水无想山南民宿设计竞赛”

让更多的有乡村情怀的设计师共同参与
建筑设计与场景的打造。
通过民宿品牌的征集与落地实践，及其
未来更多活动推广，将无想山南打造成
民宿行业的理想地。

设计+策划=民宿理想地
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案例分析



贵州烤烟房民宿改造设计

烤烟房作为手工烤烟时代最具标志性的产业景观遗存被大量
废弃和拆除。整体对对烤烟房进行改造和更新，来保留传统
产业记忆，寻求烤烟房在下一个时代中存在的可能性。

钢结构小青瓦屋面。旧屋顶的
修复和更新。



为解决采光通风问题

拆除石棉瓦屋面，改为钢结构屋架。
抬升整个屋面，在屋面与墙体间形成一圈带状窗户。
设置玻璃天窗，原本黑暗的室内变的阳光充裕且富有浪漫气息。



西扬威胡同8号，大隐城市民宿设计

保留了老屋结构性的屋架，
增加了檩条。

院子新的功能使命是一个小型精品民宿，设计者希望恢复四合院的精髓，创造一个豁然开朗的院子，
把枣树、阳光以及使用者的各种活动装进去。



室内大面积玻璃和竹木材质构
成了充满现代主义的简洁构图，
表达了设计者对传统的尊重，
对自然的追求和对居住品质的
追求。

改造过程保留了老屋的传
统木质结构
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我们的目标



保留传统建筑特色，修复改造为主

加入当地特有文化特色

着重解决采光通风问题，运用玻璃等材料以及改变结构

室内风格偏简约风又带点传统风格，白色以及木色为主

形成当地特有的民宿文化，体验文化
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前期调研与环境分析



地理位置   

水晶村,位于江苏省南京市溧水
县晶桥镇，是晶桥镇辖下的行
政村之一。

交通流线   

机场，宁杭，沿江高速公

路和宁溧，常溧，老明高

等级公路穿城而过，距禄

口国际机场14公里，距南

京新生杅港59公里，新宁

杭铁路穿城西而过，是沟

通苏，沪，浙，皖的重要

交通节点。



地域气候          

溧水属亚热带季风气候，年平均气温
15.5度，年平均日照2146小时，年
平均降水1037毫米，春夏秋冬，四
季分明。



溧水区属宁镇扬丘陵山区，地
势东南高西北低。

地处茅山山脉突起绵延区，境
内山丘个体低矮离散。总地形
为丘、岗、土旁、冲犬牙交错，
缓丘漫岗绵延，并呈明显的阶
梯分布。

地域地形



溧水地区的地层和地质构造，属扬子古陆下扬子

台褶带构造单元。区域内有地块是长江中下游的

溧水中生代中山岩断陷盆地。属于温泉地质。

地域地质



地域特色          
村中现存的古遗众多，有一条百年老街，
青石板铺设。

老街上还有三间老房，一家老理发店，一
家油坊旧址，一家老茶馆遗址。

村两边现存四间古民居，老豆腐店三间草
房，还有五十年代建设的小学。

村边有数株百年历史的古朴树。
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概念推导



直至上世纪六、十年代，水晶村还拥有
一条青石板的老街，街的两旁是古色古
香的青砖所建的清未建筑，且有很多是
两层建筑，老街有老虎灶、茶馆、理发
店、饭店，供销社、集体商店、机电站、
银行等，一大早周边二十华里内的商贩
都桃着各类蔬菜、禽蛋、鱼虾等一字排
开，摆在老街叫买，十里八乡的村民都
来赶集，一片繁华景象，因此几十年前
水晶村就享有了“小上海”的美称。

老街文化   市集



溧水的水晶村属于吴地，吴地自古被称为“水乡”，吴地人藉水为生，宋人苏舜钦有“吴侬
水为命”之诗句，吴文化是尚水的文化。
水对这方土地是十分重要的，连吴冠中先生对吴地的画作中都离不开对水的描绘。

水文化     温泉    



草编文化     蟹文化



庙会 社火文化
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灵感拼图
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人群定位



57.5%

女性经济实力不容小觑

52.5%
25-39岁为主要消费者，
民宿消费者日趋年轻化。

24岁以下群体崛起

68.1%

学生群体对民宿的接
受度越来越高

受众画像



35.7%

中等收入人群

学生党

情侣党

家庭

回忆过去的老人党
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策划



                       标识   LOGO

                                  体验   手工坊     田间音乐节    温泉 
                               

                                  商业联合     售卖商铺    老街文化   草编文化

                                  
                                  发展   。。。            
                     

特色民宿品牌文化
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设计元素提取



当地传统建筑立面形式
两坡屋顶

↓

坡屋顶的不同形式：两坡（单坡）屋顶/
金字塔顶



室内色调

室外色调
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前期规划







打造一个独立的民宿品牌



产业结构



运营模式：EBW模式

生态（Ecological）+体验（Exeperience）+交融（Blend）+智慧
（Wisdom）

生态：生态是整个环境系统是至关重要的一环，打造生态人居的自然环
境，要注重整体生态环境的修复再造。
体验：《朱子语类》曰：“讲论自是讲论，须是将来自体验。”体验类
的活动会使住客对于民宿的宣传思想更加深刻。利于打造具有当地特色
的居住空间。
交融：民宿块以及周边居民是相互影响，相互融合的，包括与周边整体
环境也是联合的。这是打造空间时重要的一点。
智慧：互联网推动着各行各业的发展，民宿的运营少不了互联网的宣传。

运营模式



运营模式

线
上

线
下
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平面图



基地总平图



一层平面图



二层平面图



三层平面图



爆炸图



立面图



剖面图
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空间模型示意





室内效果图
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